
制定人：                      教学院长签名：             学院院长签名（公章）：

录入计划人：

中文专业名称

（英文专业名称）

专业代码：010                     学制：2年                   年级：2022

授予学位类型

经济学学士学位

专业方向设置（没有方向填“无”）

新媒体与电子商务运营及管理方向、跨境电子商务运营方向、
智能商务及数据分析方向

专业介绍（不超过200字）

电子商务是通过包括互联网在内的计算机网络来实现商务全过程的电子化、数字化和网络化
。电子商务专业是融计算机科学、市场营销学、管理学、经济学、法学和现代物流于一体的
新型交叉学科。该专业遵照国际商科认证（IACBE）体系，以办学使命为导向、以学习成果
为基础，致力于培养具有高素质、应用型、创新型的高级电子商务专业人才。学校配套建设
的实训基地和平台有广东省大学生创业就业孵化示范基地、阿里巴巴电商模拟平台、亚马逊
跨境电商模拟平台、网络与新媒体营销教学平台、跨境电商运营竞技平台、以及若干校外大
学生创新创业基地和电子商务实训基地，为学生掌握前线服务实践提供了有力的保障。

培养目标



依据《国标》，本专业的人才培养目标是培养具备现代管理和信息经济理念，掌握信息技术
和电子服务综合技能，具有扎实的专业基础和良好的知识结构，具备一定的互联网创新创业
素质，能适应现代社会商务运营、专业管理和技术服务需要的复合型、应用型、创新型专业
人オ。结合我院电子商务专业是以经济管理为主要方向，侧重掌握互联网经济和商务管理相
关的知识与技能的专业特色，确定本专业学生毕业时应该掌握的知识和获得能力如下：
能力1：学生能够描述电子商务经济管理领域如管理学、市场营销学、经济学和电子商务的
主要概念、理论和实践。
能力2：学生能评估商业、道德、文化环境、社会环境和经济环境，描述相关法律法规，明
确和实施职业道德和职业素养的规定，并在全球环境下能够应用商业法律、商业道德和商业
经济标准。
能力3：学生能够描述电子商务和管理信息系统的主要内容及其分析、运营和决策支持工
具，并能够在相应的电子商务业务中应用。
能力4：学生具备良好的口头和书面表达能力，能够通过多种交流与互动渠道（包括口头和
书面）进行有效和专业的沟通。
能力5：学生能够认识到一个成功的团队的关键要素，并进行团队合作，有助于发展高绩效
团队和协作环境。
能力6：学生能够认识在规划，组织，控制和领导等业务场景，并能够把战略规划技能应用
于业务场景。
能力7：学生能够认识不同的构想或不同的解决方案之间存在的联系，并具有创新思维，能
够展现获取和处理信息的能力，以便做出决定并解决问题。
能力8：学生能够展示查找和使用参考工具的能力，以及利用研究技巧来解决商业问题。

专业特色

在坚持宽口径、厚基础、强能力、高素质、重应用的前提下，努力培养德、智、体、美全面
发展，知识、能力、素质结构优化，具备现代经济、管理理论和信息技术等多种知识，同时
具有电子商务综合技能，能在商贸流通、金融机构、第三方电子商务平台及制造企业从事电
子商务经营、管理和技术支持，或在信息、网络公司及其他行业从事电子商务系统的规划、
分析、设计、开发和评价，具有市场经济适应能力和竞争能力，具有创新精神和实践能力的
应用型电子商务技能人才。
电子商务运营及管理方向，注重网络与新媒体营销、平台（含网站网店）运营管理、网页设
计与制作，网络与新媒体营销策划、网上店铺运营与推广。
跨境电子商务运营方向，注重电子商务与国际贸易的理论知识和跨境电商平台运营的专业技
能，包括亚马逊（Amazon）平台企业跨境电子商务运营与管理、国际贸易、货物通关。
智能商务及数据分析方向，注重大数据分析和应用技术和相关理论知识、商务数据的洞见能
力、智能商务的实践能力。
目标一：学生掌握管理学、营销学、经济学等现代管理和信息经济学科的基础理论知识；
目标二：学生具备识别商业、道德和文化问题的能力，并在全球环境下能够应用商业法律、
商业道德和商业经济标准。
目标三：学生掌握互联网经济和商务管理相关的信息技术和电子服务知识与综合技能，具有
扎实的电子商务专业基础和良好的电子商务知识结构，具备一定的互联网创新创业素质；
目标四：学生掌握现代电子商务项目的分析、运营和决策支持工具并能够在相应的电子商务
业务中应用。
毕业生就业以服务粤港澳大湾区经济为主，主要流向高新科技企业、电子商务企业、跨境电
商企业、企业大数据分析管理部门以及相关政府与事业单位为主，从事网络营销、网站运营
管理、电子商务项目管理、电子商务活动的策划与运作、跨境电子商务运营管理、电子商务
数据分析管理；其次是自主创业或攻读研究生。

毕业要求



专升本衔接课程

1.经济学原理
2.消费者行为学
3.大数据导论

管理学原理、营销学原理、经济学原理、经济法、会计学、电子商务概论、计算机程序设计

专业特色课程
1.大数据导论
2.Web前端开发技术
3.大数据营销
4.电子商务数据分析
5.视觉营销
6.商务数据分析工具

新媒体与电子商务运营及管理方向：注重网络与新媒体营销、平台（含网站网店）运营管理
、网页设计与制作，网络与新媒体营销策划、网上店铺运营与推广。
跨境电子商务运营方向：注重电子商务与国际贸易的理论知识和跨境电商平台运营的专业技
能，包括亚马逊（Amazon）平台企业跨境电子商务运营与管理、国际贸易、货物通关。
智能商务及数据分析方向：注重大数据分析和应用技术和相关理论知识、商务数据的洞见能
力、智能商务的实践能力。

课程修读指引

1）通识教育选修课分为人文素养类、自然科技类课程。理工类学生必须修读人文社科类，
经管文艺类学生必须修读理工类学生修读人文社科类、经管文艺类学生修读自然科技类课程
课程。每个学生在校期间应至少取得2个通识教育选修课程学分。
（2）每个学生在校期间必须获得1个创业课程学分和2个创新创业实践学分。其中创业课程
学分主要通过修读网络课程、MOOC课程等获得；创新创业实践学分主要通过参加各类比赛和
科研项目等途径获得。
（3）每个学生在校学习期间，须在实践教育课程模块研修30个学分。
（4）学院积极推进教学方法改革，重点打造电子商务概论、计算机程序设计、Web前端开发
技术、数据库原理与应用、市场调研与预测、商务统计、新媒体与网络营销、信息系统的开
发与设计、电子商务数据分析、国际贸易、供应链与物流管理、互联网金融、电子商务前沿
专题讲座、电子商务法律法规等课程。

专业核心课程



学分
学时
（周）

学分
学时

（周）
学分 学时（周）

理论教学 8.75 140 2 32 10.75 172 14.01%

基础实践 0 0 0 0 0 0 0.00%

学科基础 6 96 0 0 6 96 7.82%

专业教育 14 224 23 368 37 592 48.21%

专业实践 18 18周 5 80 23 80+18周 29.97%

理论教学 0 0 0 0 0 0 0.00%

实践环节 0 0 0 0 0 0 0.00%

46.75 460+18周 30 480 76.75 860+80+18周 100%

基础实践 0 0 0 0 0 0

专业实践 18 18周 5 80 23 80+18周

个人拓展 0 0 0 0 0 0

18 18周 5 80 23 80+18周

其中 其中 其中

必修学时 选修学时 必修学分 选修学分
实践教育
学分

理论教学学分
实验教学

学分
创新创业
教育学分

460+18周 480 46.75 30 23 50 3.75 2

实践教育

该类学分
占总学分
的百分比

课程平台

合计

总学分要求 76.75

※注：创新创业实践学分，此类课程学院可根据自身情况选择设置，不做特定要求

按类别统计

学时 学分

一、毕业学时学分要求

必修 选修 合计

总计

通识教育

学科专业教
育

个人拓展

总学时数 总学分

其中 其中

填表注意：
1.实验教学学时数、学分数：分别统计“专业课程教学计划表”中所规定的实验教学活动（包含课内实验教学）的毕
业最低总学时、总学分数
2.集中性实践教学环节学分数：分别统计“专业课程教学计划表”所规定的集中实施的实践教学活动（包括见习、实
习、毕业设计、毕业论文、社会调查等）
3.创新创业教育学分：“专业课程教学计划表”所规定、由学院教学指导委员会认定的创新创业教育课程，包括创新
实践课程、创业教育课程、竞教结合课程等学分
4.总学时数=必修学时+选修学时；总学时数>=理论教学学时+实验教学学时
5.总学分数=集中性实践教学环节+理论教学学分+实验教学学分；总学分数>=必修学分+选修学分



理论
（讲
授）

实践/
实验

一 二 三 四

351044
马克思主义基本

原理
必修 3 48 40 8 一（1）

马克思
主义学
院

3

351034
中国近现代史纲

要
必修 3 48 40 8 一（2）

马克思
主义学
院

3

351025
形势与政策
（五）

必修 0.25 8 8 一（1） 思政部 0.25

351026
形势与政策
（六）

必修 0.25 8 8 一（2） 思政部 0.25

351027
形势与政策
（七）

必修 0.25 8 8 二（1） 思政部 0.25

031001 大学生心理健康 必修 2 20 16 4 一（2）
管理学
院

2

专
升
本

8.75 140 120 20 3.25 5.25 0.25

人文社科类 2 32 32 一（2） 2

自然科技类 2 32 32 一（2） 2

2 32 32 2

10.75 172 152 20 3.25 7.25 0.25

经济学原理 4 64 64 一（1）
管理学
院

4

消费者行为学 2 32 32 一（2）
管理学
院

2

6 96 96 4 2

Web前端开发技
术

3 48 24 24 一（1）
管理学
院

3

电子商务市场调
研与预测

3 48 32 16 一（2）
管理学
院

3

国际贸易 3 48 32 16 一（1）
管理学
院

3

★电商物流与供
应链管理

2 32 32 一（2）
管理学
院

2

互联网金融 2 32 32 一（2）
管理学
院

2

电子商务前沿专
题讲座

1 16 16 一（1）
管理学
院

1

14 224 168 56 7 7

大数据导论 2 32 32 一（2）
管理学

院
2

网店服务管理 2 32 32 一（1）
管理学
院

2

专
业
教
育

专
业
核
心
课

小计

专
业
选
修
课
（

新
媒
体
与
电
子
商
务
运
营
及
管
理
方
向
）

选
修

必
修

通
识
教
育
（

选
修
）

课程
平台

合  计

合计

必修
学
科
基

础
课

学
科
教

育

三、电子商务专业课程教学计划表

其中 各学期周学时分配

  小计

需选修

课程
代码

课程名称
课程
性质

选
修

学分
总学
时

开课学年
（学期）

开课单
位

备
注

理
工
类
学
生
修
读
人
文

通
识
教
育
（

必
修
）



理论
（讲
授）

实践/
实验

一 二 三 四

课程
平台

三、电子商务专业课程教学计划表

其中 各学期周学时分配

课程
代码

课程名称
课程
性质

学分
总学
时

开课学年
（学期）

开课单
位

备
注

电子支付与商务
安全

2 32 32 一（1）
管理学
院

2    

电子商务专业英
语

2 32 32 一（1）
管理学
院

2

IT项目管理 2 32 32 一（1）
管理学
院

2

电子商务网站建
设与管理

2 32 16 16 一（1）
管理学
院

2

网络广告设计及
文案编辑

2 32 16 16 一（2）
管理学
院

2

微信营销 2 32 16 16 一（2）
管理学
院

2

SEO原理与实务 2 32 24 8 一（1）
管理学
院

2

商品摄影 2 32 16 16 一（1）
管理学
院

2

图像处理与店铺
装修

2 32 16 16 一（1）
管理学
院

2

视觉营销 2 32 16 16 一（1）
管理学
院

2

多平台运营与实
践

3 48 32 16 一（2）
管理学
院

3

社群营销 2 32 24 8 一（1）
管理学
院

2

移动电子商务 2 32 32 一（1）
管理学
院

2

前沿专题（新媒
体与电子商务）

2 32 16 16 二（1）
管理学
院

2

电子商务法律法
规

2 32 32 一（2）
管理学
院

2

科学研究方法与
论文写作

2 32 32 二（1）
管理学
院

2

23 12 7 4

23 240 128 12 7 4

大数据导论 2 32 32 一（2）
管理学

院
2

跨境电商支付与
结算

2 32 32 一（1）
管理学
院

2

国际结算 2 32 32 一（1）
管理学
院

2

跨境电子商务英
语

2 32 32 一（1）
管理学
院

2

IT项目管理 2 32 32 一（1）
管理学
院

2

电子商务网站建
设与管理

2 32 16 16 一（1）
管理学
院

2

外贸英语函电 2 32 32 一（2）
管理学
院

2

跨境电商物流 2 32 32 一（2）
管理学
院

2

跨境电商理论与
实务

2 32 16 16 一（1）
管理学
院

2

跨境电子商务推
广

2 32 16 16 一（1）
管理学
院

2

图像处理与店铺
装修

2 32 16 16 一（1）
管理学
院

2

专
业
教
育

专
业
选
修
课
（

新
媒
体
与
电
子
商
务
运
营
及
管
理
方
向
）

选
修

至少选修

小计

专
业
选
修
课
（

跨
境
电
子
商
务
运
营
方
向
）

选修



理论
（讲
授）

实践/
实验

一 二 三 四

课程
平台

三、电子商务专业课程教学计划表

其中 各学期周学时分配

课程
代码

课程名称
课程
性质

学分
总学
时

开课学年
（学期）

开课单
位

备
注

视觉营销 2 32 16 16 一（1）
管理学
院

2

报关实务 3 48 32 16 一（2）
管理学
院

3

社群营销 2 32 24 8 一（1）
管理学
院

2

跨文化交流 2 32 32 一（1）
管理学
院

2

前沿专题（跨境
电子商务）

2 32 16 16 二（1）
管理学
院

2

电子商务法律法
规

2 32 32 一（2）
管理学
院

2

科学研究方法与
论文写作

2 32 32 二（1）
管理学
院

2

23 12 7 4

23 240 128 12 7 4

大数据导论 2 32 32 一（2）
管理学

院
2

概率论与数理统
计

2 32 32 一（1）
管理学
院

2

运筹学 2 32 32 一（1）
管理学
院

2

网络爬虫技术 2 32 16 16 一（1）
管理学
院

2

离散数学 2 32 32 一（1）
管理学
院

2

线性代数C 2 32 32 一（1）
管理学
院

2

数据仓库设计方
法与实践

2 32 16 16 一（2）
管理学
院

2

ETL技术与实战 2 32 16 16 一（2）
管理学
院

2

商务智能 2 32 24 8 一（1）
管理学
院

2

云计算 2 32 16 16 一（1）
管理学
院

2

物联网 2 32 16 16 一（1）
管理学
院

2

数据结构 2 32 16 16 一（1）
管理学
院

2

高级程序设计 3 48 24 24 一（2）
管理学
院

3

人工智能与机器
学习

2 32 24 8 一（1）
管理学
院

2

大数据挖掘方法 2 32 16 16 一（1）
管理学
院

2

前沿专题（商务
智能与数据分

2 32 16 16 二（1）
管理学
院

2

电子商务法律法
规

2 32 32 一（2）
管理学
院

2

科学研究方法与
论文写作

2 32 32 二（1）
管理学
院

2

23 240 128 12 7 4

专
业
选
修
课
（

跨
境
电
子
商
务
运
营
方
向
）

选修

至少选修

小计

选修

至少选修

专
业
选
修
课
（

智
能
商
务
与
数
据
分
析
方
向
）



理论
（讲
授）

实践/
实验

一 二 三 四

课程
平台

三、电子商务专业课程教学计划表

其中 各学期周学时分配

课程
代码

课程名称
课程
性质

学分
总学
时

开课学年
（学期）

开课单
位

备
注

23 12 7 4

37 408 184 19 14 4

新媒体网络营销
实训

选修 5 80 80 一（2）
管理学
院

5

跨境电子商务运
营实训

选修 5 80 80 一（2）
管理学
院

5

商务数据分析与
挖掘实训

选修 5 80 80 一（2）
管理学
院

5

专业实习 必修 5 10周 10周 二（1）
管理学
院

5

毕业实习 必修 3 3周 3周 二（2）
管理学
院

3

毕业论文 必修 10 10周 10周 二（2）
管理学
院

10

合计

实
践
教
育
课
程

基
础
实
践

小计



理论
（讲
授）

实践/
实验

一 二 三 四

课程
平台

三、电子商务专业课程教学计划表

其中 各学期周学时分配

课程
代码

课程名称
课程
性质

学分
总学
时

开课学年
（学期）

开课单
位

备
注

2323周+80学时23周+80学时 5 5 13

76.75 26.3 #### 9.25 13总合计

小计
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1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 A B C D E F G H I J K L M N O P

1 A A A A A A A A A A A A A A A A A O B 16 1 2 19

2 A A A A A A A A A A A A A A A K K O B 16 1 2 19

7 A A A A A A A A A O B K K K K K K K K 8 1 5 5 19

8 K K L L L M M M M M M M M M M N N N N 2 3 # 4 19

40 3 2 5 3 10 13 76

二、专业教学进度总体安排表

教 学 进 度 安 排 （周）

合       计      （周）

学

 

 

年

一

二
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专业培养目标 请勾选相关联之学生毕业要求

█ 能力1：学生能够描述电子商务经济管理领

域如管理学、市场营销学、经济学和大数据管
理与应用的主要概念、理论和实践。

□ 能力2：学生能评估商业、道德、文化环境

、社会环境和经济环境，描述相关法律法规，
明确和实施职业道德和职业素养的规定，并在
全球环境下能够应用商业法律、商业道德和商
业经济标准。

█ 能力3：学生能够描述大数据管理的和商务

管理信息系统的主要内容及其分析、运营和决
策支持工具，并能够在大数据商业环境中，利
用大数据分析工具和方法去定量化分析，最终
实现智能化商业决策。

□ 能力4：学生具备良好的口头和书面表达能

力，能够通过多种交流与互动渠道（包括口头
和书面）进行有效和专业的沟通。

□ 能力5：学生能够认识到一个成功的团队的

关键要素，并进行团队合作，有助于发展高绩
效团队和协作环境。

█ 能力6：学生能够认识在规划，组织，控制

和领导等业务场景，并能够把战略规划技能应
用于业务场景。

█ 能力7：学生能够认识不同的构想或不同的

解决方案之间存在的联系，并具有创新思维，
能够展现获取和处理信息的能力，以便做出决
定并解决问题。

█ 能力8：学生能够展示查找和使用参考工具

的能力，以及利用研究技巧来解决商业问题。

□█ 能力1：学生能够描述电子商务经济管理

领域如管理学、市场营销学、经济学和大数据
管理与应用的主要概念、理论和实践。
█ 能力2：学生能评估商业、道德、文化环境

、社会环境和经济环境，描述相关法律法规，
明确和实施职业道德和职业素养的规定，并在
□ 能力3：学生能够描述大数据管理的和商务

管理信息系统的主要内容及其分析、运营和决
策支持工具，并能够在大数据商业环境中，利
用大数据分析工具和方法去定量化分析，最终
□ 能力4：学生具备良好的口头和书面表达能

力，能够通过多种交流与互动渠道（包括口头
和书面）进行有效和专业的沟通。

五、培养目标与毕业要求关联表

目标一：学生掌握管理学、营销学、经
济学等现代管理和信息经济学科的基础

理论知识；

目标二：学生具备识别商业、道德和文
化问题的能力，并在全球环境下能够应
用商业法律、商业道德和商业经济标准
。



□ 能力5：学生能够认识到一个成功的团队的

关键要素，并进行团队合作，有助于发展高绩
效团队和协作环境。

□ 能力6：学生能够认识在规划，组织，控制

和领导等业务场景，并能够把战略规划技能应
用于业务场景。

□ 能力7：学生能够认识不同的构想或不同的

解决方案之间存在的联系，并具有创新思维，
能够展现获取和处理信息的能力，以便做出决
定并解决问题。

□ 能力8：学生能够展示查找和使用参考工具

的能力，以及利用研究技巧来解决商业问题。

□ 能力1：学生能够描述电子商务经济管理领

域如管理学、市场营销学、经济学和大数据管
理与应用的主要概念、理论和实践。
□ 能力2：学生能评估商业、道德、文化环境

、社会环境和经济环境，描述相关法律法规，
明确和实施职业道德和职业素养的规定，并在
全球环境下能够应用商业法律、商业道德和商
业经济标准。
█ 能力3：学生能够描述大数据管理的和商务

管理信息系统的主要内容及其分析、运营和决
策支持工具，并能够在大数据商业环境中，利
用大数据分析工具和方法去定量化分析，最终
实现智能化商业决策。

能力4：学生具备良好的口头和书面表达能

力，能够通过多种交流与互动渠道（包括口头
和书面）进行有效和专业的沟通。

█ 能力5：学生能够认识到一个成功的团队的

关键要素，并进行团队合作，有助于发展高绩
效团队和协作环境。

□ 能力6：学生能够认识在规划，组织，控制

和领导等业务场景，并能够把战略规划技能应
用于业务场景。

□ 能力7：学生能够认识不同的构想或不同的

解决方案之间存在的联系，并具有创新思维，
能够展现获取和处理信息的能力，以便做出决
定并解决问题。

█ 能力8：学生能够展示查找和使用参考工具

的能力，以及利用研究技巧来解决商业问题。

█ 能力1：学生能够描述电子商务经济管理领

域如管理学、市场营销学、经济学和大数据管
理与应用的主要概念、理论和实践。

目标四：学生掌握现代大数据分析、运
营和决策支持工具并能够在相应的商业
环境中应用；

目标二：学生具备识别商业、道德和文
化问题的能力，并在全球环境下能够应
用商业法律、商业道德和商业经济标准
。

目标三：学生掌握互联网经济和商务管
理相关的信息技术和电子服务知识与综
合技能，善于利用商务数据去定量化分
析，并能最终实现智能化商业决策；



□ 能力2：学生能评估商业、道德、文化环境

、社会环境和经济环境，描述相关法律法规，
明确和实施职业道德和职业素养的规定，并在
全球环境下能够应用商业法律、商业道德和商
█ 能力3：学生能够描述大数据管理的和商务

管理信息系统的主要内容及其分析、运营和决
策支持工具，并能够在大数据商业环境中，利
用大数据分析工具和方法去定量化分析，最终
□ 能力4：学生具备良好的口头和书面表达能

力，能够通过多种交流与互动渠道（包括口头
和书面）进行有效和专业的沟通。

□ 能力5：学生能够认识到一个成功的团队的

关键要素，并进行团队合作，有助于发展高绩
效团队和协作环境。

█ 能力6：学生能够认识在规划，组织，控制

和领导等业务场景，并能够把战略规划技能应
用于业务场景。

█ 能力7：学生能够认识不同的构想或不同的

解决方案之间存在的联系，并具有创新思维，
能够展现获取和处理信息的能力，以便做出决
定并解决问题。

█ 能力8：学生能够展示查找和使用参考工具

的能力，以及利用研究技巧来解决商业问题。

目标四：学生掌握现代大数据分析、运
营和决策支持工具并能够在相应的商业
环境中应用；
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五、课程地图

电子商务专业

1 商科综合基础能力 2 电子商务运营和管理能力 3 电子商务规划和开发能力 4 网络营销能力 5 数据分析能力

经济学原理

消费者行为学

电子商务法律法规

运筹学

前沿专题实践

国际贸易

电商物流与供应

电子商务前沿专

网店服务管理

电子支付与商务

电子商务专业英语

SEO原理与实务

移动电子商务

电子商务法律法

电商运营实务

跨境电商支付与

国际结算

跨境电子商务英语

跨境电商物流
报关实务

大数据营销

Web前端开发技

IT项目管理

电子商务网站建

设与管理

跨境电商理论与

电子商务网跨境

电子商务推广

电子商务网跨境

商务智能

物联网

跨境电子商务运

营实训

电子商务市场调

新媒体营销

互联网金融

网络广告设计及

文案编辑
微信营销

商品摄影

图像处理与店铺

装修

视觉营销

社群营销

电子商务文案策

划与写作

电商直播策划与

短视频营销与运

跨文化交流

跨境电子商务客

服与沟通

新媒体电子商务

大数据导论

商务数据可视化

电子商务数据分析

概率论与数理

统计

网络爬虫技术

数据仓库设计

方法与实践

ETL技术与实战

云计算

数据结构

高级程序设计

人工智能与机

器学习

大数据挖掘方法

电商大数据挖掘

与案例实战

商务数据分析

毕业实习与毕业论文


